
Sono molti e molto diversi tra loro i modi in cui l’Università degli Studi di
Milano costruisce interazioni, relazioni e collaborazioni con la società che
la circonda.
Lo fa sviluppando programmi condivisi con istituzioni, scuole, ospedali,
associazioni e imprese, che hanno un impatto importante, sovente inatteso, da
un punto di vista culturale, sociale ed economico. Con i suoi progetti e le
sue  collaborazioni  l’Università  entra  nelle  città  e  contribuisce  al
cambiamento su molti fronti: generando, conservando e diffondendo conoscenza,
ma  anche  raccogliendo  domande,  dubbi  e  bisogni;  proponendo  innovazione
tecnologica, prendendosi cura di persone e ambiente, creando occasioni per lo
sviluppo economico.
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